Kl als strategischer Co-Pilot im Marketing

1. Markt- & Wettbewerbsanalyse in Minuten statt Wochen
Was Kl hier kann:
o Wettbewerber analysieren (Webseiten, Messaging, Funnel-Logik)
e Tonalitat & Positionierung vergleichen
e Markttrends aggregieren
o Keyword-Cluster automatisch bilden
e Zielgruppen-Personas aus echten Daten modellieren

Fiir Agenturen heif3t das:
e Schnellere Pitch-Vorbereitung
e Tiefere Insights ohne 40h Desk Research
e Fundierte Strategien statt Bauchgefihl

Kl in der Content-Produktion (aber richtig eingesetzt)
2. Content-Skalierung mit System
Kl ersetzt keine Kreativitat. Aber sie hilft schnell, leere Seiten zu fillen.

Einsatzmoglichkeiten:
e Blogartikel (SEO & LLM-optimiert)
e LinkedIn-Posts flr C-Level
o Whitepaper & Lead-Magneten
e E-Mail-Sequenzen
e Social Media Varianten (1 I[dee = 12 Formate)
e Landingpage A/B Varianten
e Produktbeschreibungen
e Performance Ad Hooks

Kl im Performance-Marketing
M 3. Datengetrieben optimieren statt raten

Kl kann:
e Conversion-Daten interpretieren
e Heatmap-Muster erklaren
e Zielgruppen clustern
e Budget-Szenarien simulieren
e Ad-Creatives vorschlagen
e Predictive Modelle bauen (z.B. Lead-Qualitat)

Fir Unternehmen bedeutet das:
& Weniger Streuverlust

& Schnellere Iteration

o Klare Entscheidungsgrundlagen

Kl im Agentur-Workflow (Produktivitat x3)
4. Interne Prozesse beschleunigen

Kl kann intern:

e Briefings strukturieren

e Kundenprotokolle zusammenfassen
Projektplane generieren
Angebote vorbereiten
Prasentationen vorschlagen
Reporting automatisieren
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Marken-Tonalitat trainieren
Redaktions-Guidelines hinterlegen
Menschliche Kuratierung und Kreativitat
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